Вопросы к итоговому контролю

1. Понятие рыночной конъюнктуры, цели и задачи ее изучения. 

2.  Конъюнктурообразующие факторы.  

3. Рынки потребительских товаров. 

4. Типы рынков  продовольственных товаров. 

5. Особенности рынка непродовольственных товаров. 

6. Конъюнктура потребительского рынка.  

7. Статистика конъюнктуры потребительского рынка.

8. Основные направления, цели и задачи анализа потребительского рынка. 

9. Этапы анализа потребительского рынка: оценка конъюнктуры, определение емкости рынка, анализ сегментации рынка, изучение конкурентов. 

10. Информационное обеспечение анализа рынка. 

11. Система статистической отчетности предприятий.

12. Метод конъюнктурных совещаний. 

13. Система показателей оценки конъюнктуры потребительского рынка.

14. Система показателей, характеризующих состояние и динамику потребительского рынка.

15. Показатели рыночной ситуации (объем продаж; число и размер сделок; число и структура продавцов и покупателей и т.д.);

16.  Показатели цен (уровень цен; структура цен; изменение цен и т.д.);

17.  Показатели движения товарной массы  (товарооборот; уровень обеспеченности товарными запасами; товарооборачиваемость и т.д.);

18.  Показатели рыночной инфраструктуры (структура: организаций, торговой площади, основных средств; обеспеченность: оборудованием,  транспортными средствами, трудовыми ресурсами, средствами связи и т.д.);

19. Показатели социально – экономического эффекта и эффективности  рыночной деятельности (прибыль, рентабельность, уровень удовлетворения спроса, качество обслуживания населения и т.д.).

20. Изучение устойчивость развития рынка на основе статистических данных.   

21. Анализ устойчивости уровней исследуемого временного ряда. 

22. Анализ устойчивости выявленной тенденции (тренда). 

23. Методы обнаружение основной тенденции развития:  укрупнение интервала динамического ряда;  метод скользящей средней; аналитическое выравнивание ряда динамики.

24. Опережающие экономические параметры оценки конъюнктуры рынка в США. 

25. Запаздывающие экономические параметры оценки конъюнктуры рынка в США. 

26. Соответствующие экономические параметры оценки конъюнктуры рынка в США. 

27. Индекс деловой активности PMI. 

28. Расчет и смысловое значение индекса предпринимательской уверенности. 

29. Расчет и смысловое значение индекса деловой активности.

30. Расчет и смысловое значение конъюнктурного индекса «Финанс».

31. Расчет и смысловое значение индекса предпринимательских ожиданий (Российский экономический барометр).

32. Расчет и смысловое значение индекса деловой среды.

33. Расчет и смысловое значение индекса деловой активности The  Moscow Narodny PMI. 

34. Типы рынков по уровню конкуренции.

35.  Показатели оценки степени монополизации рынка: число фирм-конкурентов; общий объём продаж товара на рынке и долей производителей; доли малых, средних и крупных фирм в общем объёме рынка.  

36. Коэффициент монополизации рынка (индекс Хиршмана-Херфинделя).  

37. Понятие потенциала рынка и факторы его определяющие. 

38. Проблемы и методы оценки потенциала рынка. 

39. Насыщенность рынка. 

40. Методы оценки емкости рынка: их преимущества и недостатки.  

41. Пропорциональность развития рынка и ее статистическое исследование. 

42. Инструменты анализа пропорциональности рынка: балансовый метод, относительные величины структуры и координации, компаративные (сравнительные) индексы, коэффициенты эластичности. 

43. Структурный анализ рынка:  метод анализа колеблемости показателей пропорциональности, их трендовые и регрессионные модели, индексный метод анализа, группировки регионов и фирм по структурным показателям и т.д. 

44. Основные относительные показатели структуры рынка: доля (удельный вес) и коэффициент соотношения.

45. Колеблемость и цикличность развития экономики РФ. 
